Na temelju ¢lanka 6. Drustvenog ugovora RTL Hrvatska d.0.0. za usluge, Krapinska
45, Zagreb, na sjednici Uprave drustva, odrzanoj 28.12.2010. godine, usvojeni su
sljededi

OPCI UVIETI POSLOVANJA

1. Odredenja pojmova

Oglasni sadrzaj je redakcijski ureden film (spot) u kojem se oglasava neka marka,
proizvod ili usluga unutar promidzbenog programa u televizijskom programu.
Naruditelj je svaka pravna ili fizicka osoba koja namjerava emitirati neki
promidzbeni sadrzaj (oglasiva) ili svaka agencija koja zakupljuje promidzbeni
sadrzaj u svoje ime i za svoj racun (agencija), a ima registrirano obavljanje takve
djelatnosti.

PromidZbeni sadrzaj je prostor emitiranja za oglasni i posebni sadrzaj.

Ugovor je ,cost per point" ugovor sklopljen izmedu RTL-a i Naruditelja. Pojmovi koji
su navedeni, ali nisu definirani ovim Op¢im uvjetima, imat ¢e znacenje koje im je
dodijeljeno ugovorom.

RTL je RTL Hrvatska d.o.0. za usluge, Krapinska 45,10000 Zagreb.

Narudzba je prijedlog koji sadrzi sve potrebne sastavnice promidzbene kampanje
(vrijeme, trajanje, sadrzaj itd.) i koji naruditelj dostavlja RTL-u kao osnovu za
odredivanje plana emitiranja.

OUP su ovi Opdéi uvjeti poslovanja.

Posebni sadrzaj je opéi pojam koji se odnosi na sve ostale oblike predstavljanja
marki, proizvoda ili usluga u sklopu televizijskog programa, koji se ne smatraju
oglasnim sadrzajem u uZzem smislu.

2. Opcée odredbe

2.1. OUP-ima se ureduju poslovni odnosi izmedu naruditelja i RTL-a, koji se temelje
na nacelima povjerenja, savjesnosti, postenja i obostrane koristi. OUP se primjenjuju
na ukupni poslovni odnos izmedu RTL-a i narucitelja, a odnose se na emitiranje
promidzbenog sadrzaja u RTL-ovim terminima emitiranja. Op¢i uvjeti poslovanja koje
naruditelj primjenjuje u svom poslovanju nemaju nikakvog ucinka na poslovni odnos
ureden ovim OUP-ima i ne primjenjuju se na isti.

2.2. OUP tvore sastavni dio ugovora, osim ako ugovorom nije izriito odredeno
drukdije, te kao takvi dopunjuju posebne odredbe utvrdene ugovorom.

2.3. U slucaju bilo kakvog medusobnog neslaganja, prvenstvo imaju posebne
ugovorne odredbe, zatim ovi OUP, a tek potom mjerodavne zakonske odredbe
kojima se ureduju ugovorni odnosi.

2.4, Ovi OUP, kao i sve izmjene i dopune istih, stavljaju se na uvid naruditelju i
drugim zainteresiranim osobama u prostorijama RTL-a i na RTL-ovim internetskim
stranicama.

2.5. Izmjene i dopune OUP-a donose se u skladu s potrebama poslovne prakse i
pravnim zahtjevima.

2.6. Sve izmjene i dopune OUP-a koje se primjenjuju na pojedine poslovne odnose
stavljaju se na uvid naruditelju na njegov zahtjev u pisanom obliku.

2.7. Smatra se da je naruditelj preSutno prihvatio izmjene i dopune OUP-a ako, u
roku od osam (8) dana racunajuéi od dana kada je naruditelju izmjene i dopune
stavio na uvid, RTL od njega ne primi nikakav prigovor na izmjene i dopune pojedinih
odredaba OUP-a. U sludaju prigovora, poslovni se odnos raskida u primjerenom roku
i na nacin kojim se jamdi jednaka zastita pravnih interesa RTL-a i naruditelja. Smatra
se da su izmjene i dopune OUP-a stavljene na uvid narucitelju kada budu izvjeSene,
izloZzene ili na koji drugi nacin dostupne narucitelju.

3. Narudzbe

3.1. Naruditelj je RTL-u duzan dostaviti narudzbu najkasnije Cetiri (4) dana prije
zeljenog dana emitiranja.

3.2. Narudzba emitiranja mora u najmanju ruku sadrzati sljedece podatke:

. oglasivac

. proizvod
. datum pocetka i zavrsetka promidzbene kampanje
. naziv i trajanja televizijskog spota(spotova)

Opci uvjeti poslovanja

3.3. Naruditelj moze zatraziti od RTL-a posebno pozicioniranje spotova u stanci za
promidzbene sadrzaje, uz uvjet da je takva pozicija raspoloZiva. Na narudzbe za
takva posebna pozicioniranja spotova primjenjuju se indeksi pozicije.

Pozicija Indeks pozicije
Prva 130
Druga 120
Predzadnja 120
Zadnja 130

3.4. Promotivni sadrzaji koji sadrze informacije i/ili prikaz vise od jedne robne
marke, proizvoda ili usluge biti ¢e podlozna povecanju cijene od 30% za svaku
dodatnu marku, prooizvod ili uslugu.

4.  Prihvat narudzbe

4.1. Smatra se da je RTL prihvatio narudzbu narucitelja u sljedeé¢im slu¢ajevima: a)
kada RTL potvrdi primitak naruditeljeve narudzbe u pisanom ili elektroni¢kom obliku
(putem elektroni¢ke poste) ili b) emitiranjem naru¢enog promidzbenog sadrzaja ako
do potvrde iz tocke a) dode tek poslije emitiranja.

4.2 Narudzbe agencija prihvadaju se samo za to¢no odredene naruditelje koji se
oglasavaju (oglasivaci). Agencija je na zahtjev RTL-a duZna predoditi dokaz o svojoj
ovlastenosti za zastupanje gore navedenih oglasivaca, a ako to ne udini, narudzba ¢e
biti odbijena. Termine emitiranja koje su rezervirale za jednog oglasivaca agencija ne
moze prenijeti na drugog oglasivaca ili promidZbenu agenciju.

5. Odbijanje emitiranja

5.1. Bilo prije ili nakon prihvata narudzbe, RTL zadrZava pravo da u bilo kojem
trenutku odbije emitiranje promidzbenog sadrzaja, poglavito iz tehnic¢kih, pravnih ili
moralnih razloga, zbog krSenja OUP-a, opcih odredaba i pravila RTL-a, odredaba
mjerodavnih pozitivnih propisa Republike Hrvatske ili iz nekog drugog sli¢nog
razloga, a posebice ako sadrzaj promidzbenog materijala nije u skladu s interesima
RTL-a, ako narucitelj nije regulirao autorska i druga srodna prava i o tome dostavio
dokaz itd. Ako je emitiranje odbijeno kako je predvideno ovim stavkom, naruditelj
nema pravo na naknadu Stete ni na bilo kakvo drugo potrazivanje prema RTL-u.

5.2. U nacelu, nije dopusteno skupno oglasavanje, tj. promidzbeni sadrzaji u kojima
se istodobno promicu proizvodi, marke ili usluge viSe oglasivaca. Iznimke su mogucée
samo uz suglasnost RTL-a.

6. Emitiranje

6.1. Emitiranje promidzbenih sadrzaja u skladu s ugovorom i ovim OUP-ima obavlja
se na cijelom podrucju na kojem je RTL ovlasten emitirati.

6.2. RTL na daje nikakva jamstva da ¢e se odredeni promidzbeni sadrzaji emitirati
unutar promidZbenog programa prema to¢no odredenom redoslijedu, niti da umjesto
promidzbenog programa predvidenog programskom shemom nece ponuditi neki
drugi promidZbeni program. Unutar promidzbenog bloka, RTL ne jamdi nikakvo
iskljudivo pravo emitiranja oglasivac¢ima iz odredene gospodarske grane.

6.3. Neovisno o ugovorenom vremenu emitiranja, promidzbeni sadrzaj koji nije
prikladan za djecu ili mlade ili u kojem se promic¢u proizvodi koji nisu prikladni za
djecu ili mlade modi ¢e se emitirati u terminima u kojima je njegovo emitiranje
dopusteno. Ostala ograni¢enja i prava na odbijanje predvidena ¢lankom 5. i vazedim
propisima Republike ostaju nepromijenjena.

6.4. Ugovoreno vrijeme emitiranja postivat ¢e se prema mogucnostima
promidzbenog programa. Pomicanje vremena emitiranja, uz primjenu ugovorenog
cjenovnog razreda, moguce je ako u pisanom obliku nije dogovoreno drukcije. Dan
emitiranja pocinje u 02:00 h, a zavrSava u 02:00 h sljedeceg kalendarskog dana.
6.5. Ako RTL promijeni redoslijed emisija uslijed aktualnih dogadaja, izravnog
prijenosa $portske priredbe, koncerta ili kakvog drugog sadrzaja, tehnickih razloga,
vise sile (izvanrednog stanja, dana Zalosti na drZavnoj razini, udara groma, tuce,
poplave, politickih nemira, rata, nestanka struje i slicnih okolnosti), Strajka ili
zakonskih razloga i zbog toga nije u mogucnosti emitirati promidzbeni program u
ugovorenom terminu, RTL ga ima pravo emitirati prije ili poslije ugovorenog termina.
U sluc¢aju odgode termina emitiranja, RTL je o tome duZan obavijestiti naruditelja,

osim ako se ne radi o neznatnoj odgodi. Neznatnom odgodom se smatra odgoda
emitiranja unutar istog programskog konteksta.

6.6. U sludaju programskih promjena iz razloga razlicitih od onih iz stavka 6.5., RTL
je u najveéoj mogucoj mjeri duzan prilagoditi zanr i valjanost novog programskog
konteksta prvotno ugovorenom. Ako narulitelj u roku od tri dana od primitka
obavijesti o promjeni ulozi pisani prigovor na tu promjenu, RTL mu je duZan ponuditi
novi naknadni termin emitiranja. U slucaju da naruditelj ne odgovori u predvidenom
roku, smatra se da je dao svoju suglasnost. Ako naruditelj ne prihvati novu ponudu,
svoju narudzbu moZe povudi bez potrazivanja odstete ili naknade.

6.7. O mozebitnim prigovorima vezanim uz promidzbeni sadrzaj, naruditelj je duzan
obavijestiti RTL tijekom ili neposredno nakon emitiranja, i to u pisanom obliku i
odmah ili najkasnije dva tjedna nakon emitiranja. Po isteku navedenog roka,
izvréenje narudzbe ¢e se smatrati potpunim, valjanim i bez ikakve manjkavosti.

6.8. RTL ni po kojoj osnovi nije odgovoran ako promidzbene spotove nije bio u
mogucnosti emitirati krivnjom ili nepaznjom naruditelja.

6.9. U slucaju da promidzbeni sadrzaj nije uopc¢e emitiran ili nije emitiran na nacin
ugovoren s naruciteljem, a to se dogodilo krivnjom RTL-a, odgovornost RTL-a je
ogranicena isklju¢ivo na naknadno emitiranje u slicnom programskom kontekstu.
RTL je duzan pravodobno obavijestiti narucitelja o novom terminu emitiranja. Ako
naknadno emitiranje bude neuspjesno ili na koji drugi nacin manjkavo, naruditelj ima
pravo na smanjenje cijene emitiranja.. Pored smanjenja cijene, narucitelj nema
pravo na naknadu bilo kakve Stete uslijed povrede ugovora ili manjkavosti, kao ni na
bilo kakvo drugo potraZivanje prema RTL-u. Ova se ogranienja ne primjenjuju ako
su manjkavosti pri emitiranju promidzbenog sadrzaja prouzroéene namjerom ili
grubom nepaznjom RTL-a.

6.10. U sluéaju vise sile, RTL pridrzava pravo promjene rasporeda emitiranja
promidzbenog sadrzaja ili odustajanja od emitiranja promidzbenih sadrzaja u svojim
programima. U takvim okolnostima, naruditelj nema pravo zahtijevati naknadni
termin prikazivanja u skladu sa stavkom 6.9. OUP-a, kao ni pravo na naknadu bilo
kakve Stete ili kakvo drugo potrazivanje prema RTL-u.

7. Cijene

7.1. RTL primjenjuje cjenik koji je na snazi u trenutku prihvata narudzbe. Izraéun
cijene emitiranja promidzbenih sadrzaja RTL temelji na prihvacenom planu
emitiranja. Uzastopno emitirani promidzbeni sadrzaji u kojima se promicu isti ili sli¢ni
proizvodi ili usluge ili u kojima naruditelj oglasava vise svojih proizvoda i/ili usluga
racunaju se kao posebni pojedinacni spotovi.

7.2. Cijene po sekundi se primjenjuju na oglasne sadrzaje u trajanju od 20 do 60
sekundi. Za oglasne sadrzaje u trajanju od 5 do 19 sekundi, cijena po sekundi se
uvecava za 20%. Za promidzbene sadrzaje duze od 60 sekundi, cijena se ugovara
posebno.

7.3. Cijene posebnih
ugovaraju se posebno.
7.4. RTL pridrzava pravo na promjenu cijena. Za ugovorene i prihvacene narudzbe,
promjena cijene postaje vazecéa tek nakon slanja odgovarajuce obavijesti narucitelju.
U sluéaju promjene cijene, naruitelj ima pravo povuéi narudzbu u roku od sedam
(7) dana od primitka obavijesti o predmetnoj promjeni cijene. Promjena cijene stupa
na snagu osam (8) dana od dana kada naruditelj zaprimi obavijesti o promjeni
cijene.

7.5. U sluéaju promjene cijena, narucitelj placa naknadu po cijeni koja vrijedi na
dan izvréenja usluge, osim ako nije drugadije ugovoreno.

7.6. RTL mozZe posebnim cjenicima i ponudama odrediti
promidzbenih spotova unutar odredenih programskih sadrzaja.
7.7. Porez na dodanu vrijednost nije ukljuéen u cijenu i zaralunava se dodatno i
posebno u skladu sa zakonom.

7.8. Popusti, ukoliko su ugovoreni i/ili navedeni u cjeniku ili ponudi, odobravaju se
na sveukupni iznos vrijednosti promidzbenog sadrzaja unutar ugovorenog razdoblja.
Standardnu agencijsku proviziju kao vrstu popusta RTL moze odobriti samo na
naruéeni promidzbeni sadrzaj u sekundama te se u tom sluéaju ona iskazuje na
svakom racunu kojeg RTL ispostavlja odnosnom narucitelju.

sadrzaja (npr. pokroviteljstva programskih sadrzaja)

cijene emitiranja



8. Uvjeti placanja

8.1. Narucitelj obavlja placanje u korist RTL-a na temelju ispostavljenog racuna.
RTL ispostavlja ra¢une na temelju emitiranja promidzbenih sadrzaja. Raéun se moze
dostaviti u pisanom ili elektroni¢kom obliku, ali u potonjem se sluéaju u roku od
najvise tri (3) dana mora dostaviti i izvornik ra¢una u pisanom obliku.

Naruditelj ima pravo uloZiti RTL-u prigovor na izdani racun u roku od sedam (7)
dana o njegovog primitka. Po isteku tog razdoblja, ratun se smatra valjanim,
potpunim i prihvacenim od strane naruditelja. Iznos racuna, ako na istom nije
drukdije naznadeno, dospijeva u roku od petnaest (15) dana od primitka racuna.

8.2. U slucaju naknadnih promjena narudzbe, RTL na posebnom racunu navodi
razliku u odnosu na prvobitni racun ispostavljen za odredeno razdoblje emitiranja ili
izdaje odgovarajuéu potvrdu.

8.3. Ukoliko se po zavrSetku ugovorenog perioda obraéunom utvrdi da naruditelj
nije ispunio uvjete za ugovoreni i/ili odobreni popust tijekom istog perioda, RTL
iznova obraunava popuste i tereti naruditelja za razliku.

8.4. Narucitelj obavlja plaéanje virmanskim nalogom, ¢ekom ili drugim dopustenim
oblicima placanja u skladu s propisima Republike Hrvatske. Negotovinska plaanja se
smatraju obavljenim tek kada sredstva budu odobrena u korist racuna RTL-a.
Troskove podizanja i isplate sredstava, kao i naknade za storniranje i druge
bankovne troskove, snosi naruditelj. Naruditelj obavlja placanja iskljuc¢ivo na racun
RTL naznacen na ispostavljenom racunu.

8.5. Osim ako u pojedinacnom sluéaju nije drukcije odredeno, smatra se da
naruditelj kasni s pla¢anjem ako iznos nije odobren u korist racuna RTL-a do dana
dospijeca naznac¢enog na ispostavljenom racunu. U sluéaju zakasnjelog placanja, RTL
zaracunava zakonsku zateznu kamatu.

8.6. Potvrda o primljenoj telefaks-poruci smatra se dokazom o primitku racuna koji
se narucitelju Salje telefaksom. U sluaju kasnjenja s placanjem, RTL ima pravo
odgoditi izvrSenje narudzbe, a naruditelj gubi sva steCena prava. Isto tako, u slucaju
kasnjenja s platdanjem, RTL moze odbiti nove narudzbe za emitiranje promidzbenog
sadrzaja od istog narucitelja.

8.7. Placanje emitiranja promidZbenog sadrZzaja predujmom ureduje se posebnim
ugovorom izmedu naruditelja i RTL-a.

9. Dokumentacija/materijali za emitiranje

9.1. Narucitelj je duZan najkasnije Cetiri (4) dana prije prvog Zeljenog dana
emitiranja dostaviti RTL-u dokumentaciju i materijale neophodne za emitiranje
promidzbenih spotova. Za emitiranje se prihvaéaju isklju¢ivo formati sukladni
Tehni¢kim  standardima RTL-a koji se nalaze na internet stranici
www.rtl.hr/standards/. RTL ne moze jamditi propisno emitiranje ako se materijal
dostavi kasno ili se naknadno promijeni. Trajanje promidzbenog sadrzaja ne smije
biti krace od pet (5) sekundi.

9.2. Svaki promidzbeni sadrzaj potrebno je dostaviti na zasebnoj kazeti. RTL-u se
na zahtjev dostavlja i druga kopija. Kopije se dostavljaju na adresu drustva. Ako
jedna kazeta sadrzi viSe od jednog spota, RTL moze zaracunati troskove razdvajanja
i obrade prema vlastitoj odluci. Ako RTL ustanovi da materijali ne odgovaraju
prihvacenim standardima, o tome je duzan obavijestiti naruditelja. Naruditelj snosi
odgovornost za dostavu dokumentacije i materijala za emitiranje. Uz promidzbeni
sadrzaj na mediju odgovaraju¢eg formata, narulitelj dostavlja i pisanu
dokumentaciju koja sadrzi neophodne podatke u vezi s nosaéem zvuka, a posebice o
producentu, skladatelju, naslovu i duljini koriStene glazbe, te potvrdu o placanju
naknade za autorska prava radi ograni¢avanja odgovornosti RTL-a. Dokumentaciju i
materijale za emitiranje RTL pohranjuje i vrada ih naruditelju isklju¢ivo na njegov
zahtjev, i to u roku od devedeset (90) dana od posljednjeg predvidenog emitiranja.

Ako se materijal ne koristi vise od devedeset (90) dana, RTL ga ima pravo unistiti ili
na koji drugi nacin ponistiti materijal i dokumentaciju bez suglasnosti naruditelja.

10. Posebni sadrzaj (pokroviteljstvo)

10.1. U posebnim okolnostima, RTL zadrzava pravo da pojedine emisije uz
prethodnu najavu iskljuéi iz pokroviteljskog paketa. To se pravo odnosi na sve
emisije, a osobito na serije ili tematski uredene emisije.

10.2. Prema potrebi, RTL moze proizvoditi najave pokroviteljstva. Troskovi
proizvodnje tih najava zaracunavaju se naruditelju. Naruditelj je najkasnije tri (3)
tjedna prije emitiranja duzan dostaviti RTL-u na pregled cjelokupni sadrzaj najave
pokroviteljstva.

11. Prava koristenja

11.1. U svrhu izvrSenja narudzbe, narucitelj je na RTL duZan prenijeti sva potrebna
prava vezana uz emitiranje i ostalo potrebno koristenje promidzbenog sadrzaja, i to
u mijeri u kojoj je to neophodno za izvrSenje narudzbe. Ta prava, a posebice
televizijska prava, prava obrade i arhiviranja, RTL ima pravo prenijeti na tre¢u osobu
koju odabere za obavljanje tih poslova. Televizijsko se pravo u tim sluéajevima
prenosi neograni¢eno, a emitiranje se odobrava u svim poznatim oblicima
televizijskog emitiranja, ukljucujudi i prijenos putem Interneta.

12. Pravna odgovornost naruditelja

12.1 Naruditelj ovime jamdi da je nositelj i ovlastenik svih autorskih i srodnih prava
potrebnih za emitiranje promidZbenog sadrZzaja. Narulitelj je odgovoran za
reguliranje svih autorskih i drugih srodnih prava pri udruzenjima koja su u Republici
Hrvatskoj nadleZzna za njihovu zastitu te snosi sve s time povezane troskove. Na
zahtjev RTL-a, naruditelj mu je odmah duzan dostaviti dokaze o reguliranju autorskih
i drugih srodnih prava u vezi s emitiranjem promidzbenog sadrzaja.

12.2. Naruditelj jam¢i da se pridrzava svih mjerodavnih propisa o elektroni¢kim
medijima i telekomunikacijama, kao i ostalih mjerodavnih vazeéih propisa Republike
Hrvatske.

12.3. Naruditelj preuzima potpunu odgovornost za sadrzaj promidzbene poruke.
12.4. Naruditelj snosi iskljucivo odgovornost za sve trazbine trec¢ih osoba u vezi s
autorskim i srodnim pravima, kao i za druge trazbine treih osoba po bilo kojoj
osnovi, a koje su vezane uz emitiranje programskih sadrzaja, te je RTL-u duZan
nadoknaditi Stetu i osloboditi ga od svake odgovornosti za svu Stetu ili gubitke,
reklamacije, tuzbe ili druge mozebitne trazbine prema RTL-u, njegovim radnicima,
direktorima, ¢lanovima drustva, predstavnicima, sljednicima i/ili primateljima prava,
bilo da su te trazbine utemeljene ili neutemeljene, kao i u odnosu na sve obveze,
presude, optuzbe, odvjetnicke i/ili druge naknade i ine troSkove bilo koje naravi, a
koje RTL pretrpi uslijed protupravnog postupanja naruditelja i/ili krSenja obveza iz
OUP-a ili ugovora, bez obzira na naruditeljevu stvarnu krivnju.

13. Otkazivanje narudzbe

13.1. Naruditelj moze otkazati narudzbu pisanim putem najkasnije sedam (7) dana
prije ugovorenog emitiranja. Ako se narudzba otkaze u roku od:

. 72 sata prije emitiranja, naruditelj je RTL-u duzan isplatiti 50% ugovorene
vrijednosti narudzbe;

. 48 sati prije emitiranja, narucitelj je RTL-u duZan isplatiti 80% ugovorene
vrijednosti narudzbe;

. 24 sata prije emitiranja, narucitelj je RTL-u duzan isplatiti 100% ugovorene
vrijednosti narudzbe.

13.2 U slucéaju izrade posebnog sadrzaja za potrebe narucitelja, narudzba se moze
otkazati najkasnije ¢etrnaest (14) dana prije emitiranja, pri ¢emu se naplacuje 50%
ugovorene vrijednosti narudzbe. U slucaju kasnijeg otkazivanja, naplata se obavlja u
punoj vrijednosti.

13.3 Pravo naruditelja da otkaze narudzbu ne utjee na ukupnu obvezu naruditelja
da narudi koli¢inu rejtinga u punom ugovorenom iznosu te potrosi ukupno potpisanu
novéanu obvezu za oglasavanje na programima RTL-a u definiranom periodu.

14. Cuvanje tajnosti/zastita podataka

14.1 Sadrzaj ugovora i svi podaci razmijenjeni prije ili tijekom njegovog sklapanja i
provedbe smatraju se tajnim i ugovorne ih stranke ne smiju iznositi tre¢im osobama.
Ugovorne stranke snose odgovornost za Stetu nastalu uslijed njihovog iznosenja,
osim ako obvezujué¢im odredbama vaZzecih propisa nije drukdije predvideno.

14.2 Obveza ¢uvanja tajnosti sadrzaja ugovora i svih razmijenjenih podataka u
skladu s prethodnim stavkom ovoga ¢lanka ostaje na snazi ¢ak i po isteku ugovora, i
to bez ikakve zastare.

14.3 Naruditelj ovime daje RTL-u suglasnost da sve podatke koje mu je dao koristi
za unutarnje potrebe, a posebice za potrebe istraZivanja trzista.

15. Zavrsne odredbe

15.1 Oglasiva¢/agencija nemaju pravo prenijeti prava i obveze iz ovih OUP-a ni na
koju pravnu ili fizi€ku osobu bez pisane suglasnosti RTL-a.

15.2. Izmjene ili dopune OUP-a te svi dodatni dogovori moraju biti sastavljeni u
pisanom obliku da bi se smatrali pravovaljanim. Ova se odredba primjenjuje i na
izmjene u obliku teksta.

15.3. U slucaju da je neka od odredaba ovih OUP-a nevaljana ili postane nevaljana,
isto ne utjece na valjanost ostalih odredaba. Ugovorne stranke su nevaljanu odredbu
duzne zamijeniti valjanom odredbom koja je svojim sadrzajem i ekonomskim
udinkom najbliza nevaljanoj odredbi.

15.4. Na OUP-e se primjenjuje hrvatsko pravo, a mozebitni sporovi proizisli iz istih
potpadaju pod iskljuéivu nadleznost sudova u Zagrebu.

Ovi Opéi uvjeti poslovanja primjenjuju se od 01.01.2011. godine.

U Zagrebu, 28.12.2010.

Johannes Zill, predsjednik Uprave

Ivan Lovrecek, ¢lan Uprave



